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Abstract

The recent US-China trade war has inflicted high costs on US consumers through repeated rounds of tariff
increases. These mechanisms are well understood. However, trade conflicts do not occur in a vacuum and,
during the Trump presidency, they were accompanied by aggressive rhetoric. In this manuscript, we
investigate whether communication styles matter for consumer behavior. In particular, we estimate how the
reporting tone in the media changed US citizens’ consumption of China-associated goods—in our case, visits
to Chinese restaurants. Relying on articles from over 100 newspapers and high-frequency data on restaurant
visits from two US states, we find that if the weekly reporting tone about China decreases by one standard
deviation, there are 4.0% fewer daily visits to Chinese restaurants. This result is more pronounced in
Tennessee (-4.9%), while for Oregon, a politically and culturally more liberal state, we find a smaller and
less significant decline (-1.8%).
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